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afri
Shortlist-Platzierung beim Best New 18/1 Award 2009 beweist:

afri und die aktuelle Imagekampagne „are you afri?“ sind große Hingucker

Beim diesjährigen Best New 18/1 Award 2009 hat afri einen beachtlichen Erfolg erzielt: Mit dem Plakatmotiv zur aktuellen Imagekampagne „are you afri?“ belegte afri einen Platz unter den 30 besten neuen Plakaten. Angesichts von über 340 Einreichungen ist diese Platzierung in der Shortlist ein mehr als respektables Ergebnis. In den engeren Favoritenkreis gelangte afri, weil das Produktversprechen der Kultcola kreativ und stimmig visualisiert wurde: Erfrischend anders, schwarz, unkonventionell, individuell. Eine Jury aus Werbe- und Medienexperten sowie Verbrauchern bescheinigten dem Großflächenmotiv der afri-Kampagne einen hohen Aufmerksamkeitsfaktor und eine effektive Werbeansprache.

„are you afri?“ fragt das Großflächenmotiv den Betrachter. Die Jury des Best New 18/1 war ziemlich angetan – und ziemlich afri. Denn das attraktive Motiv aus der aktuellen Imagekampagne hat einen beachtlichen Erfolg erzielt: Es wurde mit einer Shortlist-Platzierung beim Best New 18/1 Award 2009 belohnt. Der höchstdotierte Preis für Plakatmotive im Bereich Außenwerbung wurde am 03.09.2009 zum siebten Mal in Köln vergeben.

Unter die 30 besten Einreichungen gelangte afri, weil das Motiv der neuen Imagekampagne kreativ umgesetzt, stimmig visualisiert und mit einer klaren Botschaft versehen wurde. afri gilt als erfrischend anders, als unkonventionell, individuell und aufgrund des hohen Koffeinanteils als extrem schwarz. Dem coolen und stylishen Plakatmotiv mit der herausfordernden Frage „are you afri?“ wurde ein hoher Aufmerksamkeitsfaktor und eine effektive Werbeansprache bescheinigt. Die eisig-coole Anmutung, vor allem der prominent platzierten Designflasche und der auffordernde Blick machen gewaltig Lust auf schwarzen Cola-Genuss à la afri.

Zur Jury gehörten einerseits veritable Experten aus der Werbe- und Medienbranche. Zusätzlich – und das macht den besonderen Wert der Platzierungen beim Best New 18/1 2009 Award aus – befanden „normale“ Verbraucher über die Effektivität der Werbeansprache und die Verständlichkeit der Produktbotschaft. Mit anderen Worten: afri und die aktuelle Imagekampagne erzielen einen großen Hallo-Wach-Effekt. Darüber hinaus zählt der Best New 18/1 Award zu den wichtigsten Wettbewerben der deutschen Werberszene. Es dürfen ausschließlich Plakatmotive daran teilnehmen, welche Produkte bewerben, die noch nie oder seit zehn Jahren nicht mehr mit Außenwerbung beworben wurden. Die Shortlist-Platzierung ist zudem Ausdruck einer erfolgreichen Wiederbelebung der Kultmarke nach der Eingliederung von afri bei der Mineralbrunnen Überkingen-Teinach AG.

Entwickelt und umgesetzt wurde das gelistete Motiv wie die gesamte aktuelle Imagekampagne von brandplatform. Die Agentur betreut afri seit vier Jahren in den Bereichen klassische Werbung, PR, Event und Online.

Für weitere Informationen:
brandplatform GmbH

Mona Hopfer, Public Relations

Kalkofenstraße 51

Tel.: 07032 / 932 145, Fax: 07032 / 932 195

www.brandplatform.de
