PAGE  
[image: image1.jpg]| |
Mineralbrunnen Telefon 07331/201-0 ®
Uberkingen-Teinach AG Fax 07331/201-330 a I‘I
Bahnhofstraﬁe 15 Email  info@afri.de Corn
73337 Bad Uberkingen Internet  www.afri.de

Mineralbrunnen AG | BahnhofstraBe 15 | 73337 Bad Uberkingen






PRESSEINFORMATION

Bad Überkingen, 18. Februar 2010
Mineralbrunnen Überkingen-Teinach AG

afri

Erstes afri studio eröffnet in Frankfurt 

Die Szene in Frankfurt erhält ein neues Zuhause: Unkonventionell und anders. Lässig und in tiefstem Schwarz. Die neue Location im Frankfurter Szeneviertel Sachsenhausen ist das erste afri studio Deutschlands. Für aufregende Nächte. Für ein prickelndes afri Lebensgefühl.

Wo die taillierte Designflasche der Kultmarke afri auftritt, trifft sich die Szene. Denn wo afri ist, ist auch Style. Mit dem ersten afri studio setzt die Kultmarke aus dem Hause Mineralbrunnen Überkingen-Teinach AG erneut einen frischen Akzent: Mitten im Frankfurter Szene-Stadtteil Sachsenhausen (Textorstraße 72,60594 Frankfurt) eröffnet das erste afri studio. Ab dem 26. März gibt es hier das volle afri Lebensgefühl. Mit der nachtschwarzen Cola und aufregendem Design.

In der neuen In-Location spiegelt sich der afri style in der gesamten Einrichtung: Die vormals legendäre Bar "Jumalis" erscheint in neuem, schwarzen Gewand. afri Designelemente sorgen für einen aufregenden Look. Eine LED-Wand zieht die Blicke an. Die lange Sitzreihe verleiht der Bar Charakter. „Mit afri haben wir den idealen Partner für unsere Idee einer stylischen Retro-Bar gefunden. Das afri studio ist in seiner Art einzigartig und die Frankfurter Szene bekommt etwas völlig Neues geboten“, so Philipp Koch, Mit-Inhaber des afri studios Frankfurt. 

„Mit dem afri studio Konzept zeigt afri künftig noch mehr Präsenz in der Szene. Denn es ist geplant, in jeder Metropole Deutschlands eine In-Location in ein afri studio zu wandeln“, erklärt Helga Peter, Marketing Managerin von afri. Doch nur unkonventionelle, urbane Hotspots haben eine Chance: Gastronomen müssen sich mit einer außergewöhnlichen Gestaltungsidee bewerben. Die ausgewählten Clubs, Bars oder Lounges erhalten trendige Dekorationen im afri Stil für ihr Raumkonzept. Die auffallende und innovativ gestaltete Einrichtung verkörpert Markenidentität, die mit besonderer Strahlkraft die Zielgruppe anspricht. Damit sorgt afri für einen neuen Trend in der Gastronomie. Denn was Trend ist, entscheidet sich auch in 2010 an der Frage „are you afri?“
afri ist Kult
Erfrischung garantieren alle Colas. Den besonderen Kick aber gibt nur afri. Und das von Anfang an: 1931 als Warenzeichen international eingetragen, belebt die starke schwarze afri-cola sofort die ganze Szene. Während des deutschen Wirtschaftswunders wird afri zum alle(s) stimulierenden Faktor. afri trifft in den 60er Jahren den Zeitgeist einer neuen Generation. Den Geist des Aufbruchs aus verkrusteten Strukturen. Anders wollte man sein, Flower-Power und Studenten-Rebellion prägten den Zeitgeist. Und afri gehörte dazu. Weil afri anders ist. Weil afri auffällt.

Berauschend unkonventionell
Lebensfroh und individuell. Außen schön und innen schwarz: Das ist bis heute das afri Lebensgefühl. In der angesagten Szenegastrono​mie hat sich afri durchgesetzt. Gehörigen Anteil daran hat neben dem Inhalt auch der bewusst coole, lässige Auftritt: Die große Beliebtheit verdankt die Marke nicht zuletzt ihrem Flaschendesign mit der prägnanten Taillierung, dem unverwechselbaren Schriftzug und der stilisierten Palme. Und nach afri-cola erobert seit einiger Zeit afri-white – ohne Zucker, aber 100% afri – in der traditionellen Kult-Flasche den Markt. In Szene-Clubs, Bars und Lounges ist die nachtschwarze Cola heute nicht mehr wegzudenken.
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